Foldrajzi Ertesité XLVIIL évf. 1999. 3—4. fiizet, pp. 315-332.

Kiallitasok és vasarok Eszakkelet-Magyarorszag
hiarom nagyvarosaban!

(Egy kereskedelemfoldrajzi vizsgalat tapasztalatai)

KOZMA GABOR?2

Bevezetés

Az 1970-es évek elejétél Nyugat-Europaban és Eszak-Amerikaban, majd a rendszervaltas
utan Magyarorszagon is bekovetkezé gazdasagi szerkezetvaltas igen jelentds valtozasokat okozott a
varosi és teriileti politikaban. A jelentkezd sulyos problémak (a munkanélkiiliség emelkedése, a lakos-
sag elvandorlasa, csokkend helyi adobevételek) hatasara az énkormanyzatoknak ra kellett dobbenniiik
arra, hogy a kiilonbo6z6 teriileti egységek kozotti versenyben vald sikeres szereplés érdekében sokkal
aktivabb, kezdeményezdbb szerepet kell jatszaniuk a fejlédési folyamatban. A korabban alkalmazott
menedzseri megkozelités helyett egy vallalkozoi megkdzelitést kell alkalmazniuk: kisérletet kell tenni-
ik telepitilésiik, megyéjiik és régidjuk ,,eladasara”.

Ezen tujfajta tevékenységnek igen kicsiny, de ugyanakkor nem jelentéktelen szeletét képezik
a kiallitasok és vasarok, amelyek kiilonb6z6 modokon jarulnak hozza a fejlddéshez. A cikk elsédleges
célja harom északkelet-magyarorszagi nagyvaros (Debrecen, Nyiregyhaza és Miskolc) ilyen jellegii
rendezvényeinek elemzése, a jelenlegi allapotok bemutatasa> . Eldtte azonban ugy vélem nem célsze-
rltlen a kiallitasok és vasarok altalanos jellemzése, valamint néhany hazai trend bemutatésa.

A Kkiallitasok és vasarok altalanos jellemzése

A hétkoznapi szohasznalatban, de egyes esetekben még a szakmai korokben is a , kiallitas”
¢és ,,vasar” szavakat gyakran egymas szinonimajaként hasznaljak, a valésagban azonban eltéré dolgokat
jelentenek. Az egyes megyei kamardk altal a Magyar Kiallitas- és Vasarszervezk Szovetsége
(I. késibb) ajanlasara elfogadott vasarszervezdi és vasarfeliigyeleti szabalyzat a kovetkez6 modon
definialja a két fogalmat:

Kiallitas: ,,olyan meghatarozott ideig tarté rendezvény, amelyen tobb kiallitd egy vagy tobb
gazdasagi ag reprezentativ kinalatat mutatja be és az értékesités Osztonzése szempontjabol ezekrol

LA cikk az 1559/1997. szamt CEU RSS és az F 025 454 szami OTKA palyazat keretében késziilt.
2KLTE Tarsadalomfoldrajzi és Teriiletfejlesztési Tanszék. 4010 Debrecen, Egyetem tér 1. Pf.: 9.

3A tanulmany els6sorban szakmai célokat is szolgal6 rendezvények vizsgalataval foglalkozik, és nem
elemzi a kifejezetten eladasi célokat szolgald eseményeket (pl. téli vasarok, ill. Debrecenben a Mihaly
napi vasar).

315



informaciot szolgaltat olyan modon, hogy a standokon torténd arusitas altalaban nem megengedett”
(BOKIK Z. 1996);

Vasar: , kiallitok azt a célt szolgalé rendezvénye, hogy az adott iizletagrol a latogatoknak in-
formaciot szolgaltassanak, tapasztalatcserét folytassanak az egyes termékek és termékcsoportok keres-
kedelmérdl, ill. minta utdn vagy kdzvetleniil eladast/értékesitést eszkdzdljenek. A vasirok latogatoi
altalaban felhasznalok, viszont-eladok, ill. a vasart kifejezetten véasarlas céljabol meglatogatd fogyasz-
tok. A standrol torténd arusitas altalaban megengedett” (BOKIK 1996).

A definiciobdl kitiing eltéréseket masképpen megfogalmazva, ill. néhany 0j elemmel kiegé-
szitve a kiallitsok és vasarok kozott az alabbi teriileteken mutatkozik kiilsnbség (BIRO P.—TOTH 1J.
1997):

— Arucsoport, bemutatandé termék: a vasarok legfobb kinalatat a fogyasztasi cikkek, a kialli-
tasokét a legtobb esetben — de nem kizarolagosan — a beruhézasi, termelési cikkek (berendezések,
termel6eszkzok) alkotjak.

— A kindlatot bemutaté kiallitok (eladok): a vasaroknal a kinalatot elsGsorban a kereskeddk
mutatjak be, mig a kiallitasok esetében inkabb a gyartok.

— A vevék: a vasarokban minden esetben végso fogyasztokrdl lehet beszélni, ezzel szemben a
kiallitasoknal a vevOk inkabb a tovabbi felhasznalok, alkalmazok koziil keriilnek ki.

— Az iizleti tevékenység jellege: a vasarokon a pénz és az aru rogton gazdat cserél, mig a kial-
litasokon a felek csak a szerzédéskotésig/iizletkotésig jutnak el.

A kiallitasokat és vasarokat tobbféle szempont szerint lehet csoportositani, osztalyozni. Az
ajanlati paletta alapjan elkiilonithetSk az dltaldnos és a szakmai jellegii rendezvények (SANDOR 1.
1997). Az altalanos vasarokra és kiallitasokra az a jellemzd, hogy nagyon sok termelési ag kinalatat
mutatjak be, de azoknak csak egy igen sziik valasztékat tudjak reprezentalni. A szakmai kiallitasok és
vasarok sajatossaga, hogy csak egy-egy termelési ag, arucsoport ajanlatat tarjak az érdeklédok elé, és
gazdasagi agazat szerint megkiilonboztethetok a mezégazdasagi, szamitastechnikai, telepiilésfejlesztési,
épitészeti-lakberendezési stb. rendezvényekrol.

A f0ldrajzi hatokor alapjan el lehet kiiloniteni a helyi, az orszagos, az
euroregiondlis és a globdlis rendezvényeket (BIRO P.—TOTH J. 1997).

A helyi rendezvények legfobb sajatossaga, hogy vonzaskorzetiik nem haladja
meg a 100 km-t (a latogatok és a kiallitok jelentds része ebbdl a tavolsagbol érkezik),
mig az orszagos kiallitasok és vasarok hatdsa a rendezvény helyszinétél 800—1000
km-es tavolsagra terjed ki. Az euroregionalis rendezvények esetében a piaci vonzaskor-
zet 1500-2000 km (a latogatok és a kiallitok mar egy egész kontinensrél eljonnek az
eseményre), a globalis rendezvények pedig az egész vilagbdl vonzzak az érdekldédoket.

A kiallitasok és vasarok a piac tobb szerepldje szamara is jelentds hasznot ki-
nalnak (BIRO P—TOTH J. 1997; AUMA, O. 1993; SANDOR 1. 1997). A ldtogatdk
igen rovid id6 alatt és kis teriileten jo attekintést tudnak szerezni az adott 4gazat helyze-
térdl, a legfontosabb fejlesztési iranyokrol. A rendezvények (elsésorban a szakmai
jellegiiek) jo alkalmat teremtenek a személyes tovabbképzésre, a szakmai kapcsolatok
kiépitésére és tobbszordzésére. A latogatoknak lehetdségiik nyilik a kiallitok altal kinalt
termékek aranak és mindségének az Gsszehasonlitasara, és a legkedvezobb megoldas
kivalasztasara. Emellett a rendezvényekhez nagyon sok esetben akcids (az atlagosnal
alacsonyabb) arak kapcsolddnak, és ez tovabbi vonzerét jelent.

A kiallitok kiilonbozé iizletpolitikai célok elérésére hasznalhatjak kiallitasokat
¢és vasarokat. A termékpolitika viszonylataban a rendezvények lehetGséget nyujtanak az
ujdonsagok bemutatasara és tesztelésére, a valaszték bovitésére, az értékesités szem-
pontjabol pedig képviselok, viszonteladok keresésére, egy kereskedelmi 1épcsd kikap-
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csoldsara. A kommunikdcios célok koziil ki kell emelni a személyes kapcsolatok kiépi-
tését, a vallalat ismertségi szintjének az emelését, a fennallo iizleti kapcsolatok apolasat,
a piaci térekvések kozil pedig a piaci részesedés (és igy a forgalom) ndvelését, és a
versenyhelyzet javitasat (a vetélytarsak kinalatanak a felmérése).

A rendezvények jelentdségét a vallalatok szemszogébdl mindenesetre jol mutatja az a tény,
hogy 1990-ben a német ipar reklamkoltségeinek 25%-at forditotta kiallitdsokra és vasarokra, és ez az
arany Franciaorszdgban és az Amerikai Egyesiilt Allamokban is 14% koriill mozgott (LAW, C. M.
1993).

A befogado teriiletek (varosok) szamara a kiallitasok és vasarok jelentds koz-
vetlen gazdasagi hasznot eredményeznek (ezek természetesen csak a nagyobb, és fo-
lyamatosan megszervezésre keriild rendezvények esetén érvényesek). A kiallitok és
latogatok (kiilonosen ha az adott telepiilésen kiviilrél érkeznek) kiadasai mas régioban
termelt jovedelem idedramlasat eredményezik, és igy kiilsé forrasbol ndvelik a helyi
lakossag életszinvonalat.

A kiadasok ko6zott meg lehet kiilonboztetni a rendezvényhez kapcsolodo koz-
vetlen koltségeket (pl. helydij, standépités, belépdjegyek), az idegenforgalmi kiltségeket
(szallas, étkezés, szorakozas), a kereskedelmi kéltségeket (reprezentacid, maganjellegii
vasarlas) és a kozlekedéssel kapcsolatos kéltségeket (lizemanyag, taxi, tdmegkozleke-
dés). Masrészt ezen kiadasok eredményeként az adobevételeken (pl. AFA, helyi adok)
keresztiil a kdzponti és a helyi dnkormanyzatok is bevételhez jutnak. Harmadrészt a
foglalkoztatottsag boviilése révén a rendezvények az adott térség munkaerdpiaci helyze-
tére is kedvezd kihatassal vannak. Negyedrészt a kiallitasok és vasarok bemutatkozasi
alkalmat kinalnak a helyi cégek szamara (ezek gyakran kedvezményeket is kapnak), és
igy lehetdséget teremtenek a kiilpiacra torténd szallitas el6feltételeinek kialakitasara.

Mindezen gazdasagi tényezOk hatésait igen nehéz sszegezni és szamszerlsiteni, de az eddi-
giek soran mar sziilettek ilyen jellegli vizsgalatok. Az Eurdpai K6zosség 300 legnagyobb kiallitasi
kozpontjaban 1990-ben megrendezett tobb mint 3500 rendezvény kb. 18 Mrd ECU jovedelmet termelt,
és 70 000 munkahelyet teremtett (RUBALCABA-BELMEJO, L—_CUADRADO-ROURA, J. P. 1995).
Magyarorszagon a HUNGEXPO megbizasabol a Szonda-Ipsos vizsgalta 1993-ban a Budapesti Nem-
zetk6zi Vasarkdzpontban megrendezett 35 kiallitds gazdasagi hatasait (HUNGEXPO 1994). Az ered-
mények szerint a kiallitok és latogatok részérdl egy 11,9 Mrd Ft-os potlolagos dsszkiadas jelentkezett,

ennek 2,9 Mrd Ft-os adévonzata volt, és a rendezvények kb. 5 000 {6 foglalkoztatasanak a feltételeit
teremtették meg.

A kiallitasok és vasarok jelentds mértékben hozzajarulhatnak egy teriilet ide-
genforgalmanak a boviiléséhez is. Egyrészt az 6ket kiséré6 médiakampany (radio- és
televizio kozvetitések, Gjsageikkek) beviszi neviiket a hazai és nemzetko6zi kdztudatba,
ill. elésegiti egy pozitiv image kialakulasat, amelyek elengedhetetlen feltételei a fejlo-
désnek. Masrészt a kiallitasokon és vasarokon részvevé kiallitok és szakmai latogatok —
kedvezd tapasztalatok esetén — a késébbiek soran turistaként is visszatérhetnek az adott
telepiilésre, amely a turizmus fellendiilését vonja maga utan.

A rendezvények ugyanakkor jelentds infrastrukturalis fejlesztésekkel jarnak
egyiitt: 4j csarnokokat, szallodakat kell épiteni, javitani kell a teriilet megkozelithetdsé-
gét. Ezek megvaldsitasa azonban zomében maganerébdl, ill. az allami koltségvetésbol
torténik, és igy az adott telepiilés adottsagai a helyi kézpénzek nagymértéki felhaszna-
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lasa nélkiil is javulnak. Az 1997-ben Miinchenben atadott 0ij — 2,3 Mrd markaba keriild
— vasarkozpont koltségeinek 25%-at a vasartarsasag teremtette eld, a tobbi pedig bank-
hitelbdl, allami és tartomanyi tdmogatasbol fedezték (VASS P. 1998). A csarnokok
sport- és kulturalis rendezvények, konferenciak helyszinéiil is szolgalhatnak, és ez to-
vabbi jovedelmet jelent. Az 1996-ban elkésziilt Lipcsei Vasarkdzpontban keriilt sor pl.
a Német Multimédia Kongresszusra, ill. a Német Gyogyszerészek Kongresszusara.

A hazai kiallitasok és vasarok rovid torténete

A magyarorszagi kidllitdsok torténete a reformkorba nytlik vissza: 1842-ben
rendezték meg az Elsé Magyar Iparmii Kidllitast, amelyen az akkori hazai ipargazda-
sagnak szinte minden aga képviseltette magat. A késobbi évtizedek soran a fejlédés két
szempontbol is toretlen volt. Egyrészt Budapest fokozatosan Eurdpa legfejlettebb va-
sarvarosai kozé keriilt: az 1906-0s Marciusi Vasar pl. méreteit tekintve elérte a parizsi
¢és lipcsei rendezvényeket, az 1925-ben megalakult Nemzetkézi Vasdrszévetség alapitd
tagjai kozott ott volt Budapest is, és az 1934-es Budapesti Nemzetk6zi Véasaron tobb
mint 1500 kiallité és 600 000 latogato vett részt. Masrészt a gazdasagi élet fejlodésével
parhuzamosan folyamatosan fellendiilt a fovaroson kiviili vasarszervezés is, és a fonto-
sabb vidéki nagyvarosokban — Kecskemét, Gyodr, Miskolc, Pécs, Szeged, Debrecen — is
sor keriilt ezekre a rendezvényekre. Az 1930-as évek masodik felében pl. négy alka-
lommal is megrendezték Debrecenben a Tiszantuli Ipari Kiallitist és Arumintavasart,
amelyeken rendszeresen tobb mint 400 kiallito vett részt (GAZDAG 1. 1998).

A 1I. vilaghaboru utan egy ideig a kiallitasokat és vasarokat felesleges dolog-
nak tartottak, és csak az 1950-es évek kozepén (1955: Budapesti Ipari Vasar megren-
dezése) valtozott meg ez a szemlélet. Az igazi valtozas azonban csak az 1970-es évek-
ben kovetkezett be: Budapesten a véasarteriiletet a Varosligetbdl atkoltoztettek Kobanya-
ra, az Ujonnan felépiilt Nemzetkdzi Véasarkozpontba, ahol 1975-ben a két altalanos
BNV mellett mar nyolc szakkiallitas is tartottak (FAZEKAS M. 1998). Ezzel parhuza-
mosan a nagyobb vidéki varosokban is ujjaszervezddtek a helyi altalanos bemutatok.
Ezen rendezvények 4ltalanos jellemzdje még az volt, hogy a cégeket elsésorban nem az
iizleti kapcsolatok kiépitésének a szandéka, hanem termékeik bemutatasa érdekelte, és
igy tulajdonképpen egy hatalmas népiinnepélynek szamitottak.

A rendszervaltas tobb szempontbdl is valtozast hozott a kiallitasok és vasarok
teriiletén. A novekvo szamu kis- és kozépvallalatnak egyre inkabb meg kellett kiizdenie
a fogyasztokért, és ezek a rendezvények a mind fontosabba valo marketingmunkanak
lettek a részei. Ezzel parhuzamosan szerepiik is megvaltozott: a korabbi termékbemuta-
to jelleg helyett mind fontosabb szerepet kapott az iizletfelek kozétti egyiittmitkddeés
kialakitdsa.

Jelent6sen megndtt a rendezvények szama is: az 1980-as évek masodik felében
évente még csak 20-25 létezett, mig ez a szam napjainkban évi 200 koriil mozog (a
Magyar Kereskedelmi és Iparkamara 1999-es vasarnaptara 212 rendezvényt tartalmaz).
A gyarapodas két forrasbol taplalkozott. Egyrészt egy feriileti kiterjedés zajlott le: a
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regionalis gazdasag szerepének erdsddésével a megyeszékhelyek és Budapest mellett a
kisebb telepiiléseken is megjelentek a vasarok és kiallitasok (/. dbra).

Masrészt az el6z6 trenddel szoros Osszefiiggésben egy igen jelentds
specializacio is végbement: az er6s6d6é szakmai orientacio jegyében uralkodova valtak
a szakositott rendezvények. Ezt elsésorban Budapesten lehet megfigyelni (1999-ben pl.
Budapesten 45 — zomében szakmai jellegli — kiallitast és vasart szerveznek), de fokoza-
tosan a nagyobb vidéki varosok is felzarkoznak: tobb megyeszékhelyen rendeznek
idegenforgalmi kiallitast, emellett pl. a soproni Ligno Novum-Wood Tech erdészeti,
asztalos ¢és faipari szakkiallitas, pécsi Vintour boraszati és vendéglatoipari szakkiallitas,
vagy a késébbiekben részletesen elemzésre keriild Farmer Expo is komoly rangot vivott
ki magénak.

A rendszervaltas utan a regiondlis gazdasag szerepének fokozddasaval parhu-
zamosan Eszakkelet-Magyarorszdg harom nagyvarosiban (Debrecen, Nyiregyhaza,
Miskolc) is egyre nagyobb figyelem fordult a kiallitdsok és vasarok irdnyaba, és napja-
inkban ezek az események a telepiilések életének szerves részét alkotjak. A rendezvé-
nyek torténetét mindenhol kisérték kisebb-nagyobb botranyok, napjainkra azonban egy
tobbé-kevésbé letisztult struktara alakult ki (1. tdbldzat).

1. tablazat. Debrecen, Nyiregyhdza és Miskolc évenkénti kidllitasai és vasarai

A rendezvény neve Helyszine

Utazasi Vasar Idegenforgalmi Kiallitas Debrecen
Hajdép Epitészeti és Lakberendezési Szakkiallitas* Debrecen
Farmer Expo Nemzetkdzi Mezégazdasagi és Elelmiszeripari Szakkiallitas Debrecen
Hajda Comp Szamitas- és Irodatechnikai Szakvasar Debrecen
Vakacié Idegenforgalmi Vasar Nyiregyhaza
Kelet-Nyugat Expo Nemzetkozi Kiallitas és Vasar Nyiregyhaza
Nyirtech Szamitastechnikai Kiallitas és Vasar Nyiregyhaza
Agro-food Nemzetkozi Mezégazdasagi és Elelmiszeripari Szakkiallitas és Vasar | Nyiregyhaza
Menjiink Vilagga Utazasi Vasar Miskolc
Miskolci Nemzetko6zi Nyari Kiallitas és Vasar Miskolc
Unimarket Miskolci Nemzetkozi Tavaszi Vasar Miskolc
Borsod Industrial Nemzetk6zi Szakvasar Miskolc

* A Hajdaép 1998 el6tt mint Hajda Consum Tavaszi Trade Show keriilt megrendezésre

A Kkiallitasokhoz és vasarokhoz kapcesolddo szervezetek

A kidllitas-szervezo cégek

A rendszervaltas eltt a kiallitas- és vasarszervezés a vidéki Magyarorszagon szinte teljesen
ismeretlen szakma volt, az ilyen jellegli rendezvényeket a budapesti székhelyli Hungexpo szervezte. Az
1990-es évek elején a helyi gazdasag jelentéségének novekedése ugyanakkor sziikségessé tette, hogy az
altalunk vizsgalt mind a harom megyében (Borsod-Abauj-Zemplén, Hajdt-Bihar, Szabolcs-Szatmar-
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Bereg) létrejojjenek olyan szervezetek, amelyek tevékenységének kozéppontjaban a kiallitas- és vasar-
szervezés all.

A fejlodés eredményeként napjainkra egy tobbé-kevésbé letisztult struktura alakult ki: a ha-
rom megyeszékhely varos legjelentdsebb rendezvényeit (Kelet-Nyugat Expo, Agro-food, Farmer Expo,
Hajdu-Consum, Hajdtép, Unimarket, Miskolci Nyari Nemzetkdzi Vasar, Borsod Industrial) profi
cégek szervezik. Az illet6 cégek az 1980-as évek végén, ill. az 1990-es évek elején jottek 1étre (Debre-
cen: V-Trade Bt. — 1992, Miskolc: Vasariroda Kft. — 1992, Nyiregyhaza: Fimex Fair Bt. — 1989), és
jelenleg allando jelleggel 5-7 fot foglalkoztatnak. Munkatarsaik specialis képesitéssel nem rendelkez-
nek (felvételiiknél el6nyt jelentett a felséfokt végzettség és a nyelvtudas), csak kiilonbdzo tanfolyamo-
kat végeztek el. A cégek vezetdinek véleménye szerint ezt a szakmat a gyakorlati életben lehet a leg-
jobban elsajatitani: mindazok, akik ott vannak egy-két rendezvényen, mar megismerik a szakma legfon-
tosabb fogasait.

A vallalatok tevékenységére mind a kezdeti idészakban, mind napjainkban a t6bb ldbon dllas
a jellemzo. Ez egyrészt azt jelenti, hogy a kiallitas- és vasarszervezés mellett mas teriileten is tevékeny-
kednek: a V-Trade Bt.-nek a mezdgazdasagban vannak érdekeltségei, a Fimex Fair Bt. kis- és nagyke-
reskedelmet végez, a Vasariroda Kft. pedig hostess- és tolmdcskozvetitéssel, valamint reklam- és mar-
ketingtevékenységgel egyarant foglalkozik. Ennek hatterében elsésorban az a tény 4ll, hogy a kiallitas-
és vasarszervezés két szempontbdl is jelentds befektetéseket igényel: mar a szervezés kezdeti idoszaka-
ban igen sok koltség meriil fel (tajékoztatd anyagok elkészitése és kikiildése, Gjsaghirdetések kozzététe-
le), a bevételek (a kiallitok befizetései, a latogatok altal fizetett belépddijak) azonban csak késobb
jelentkeznek. Emellett az elsé rendezvények az alacsony ismertség kovetkeztében a legtobb esetben
még rafizetésesek voltak, és csak késobb valtak rentabilissa. Ennek kovetkeztében a cégeknek egyéb
jovedelemmel forrasokkal is kellett rendelkezniiik, amelyeket a korabban emlitett kiegészité tevékeny-
ségek biztositottak.

A fenti cégek a megyeszékhelyi kiallitdsok és vasarok megszervezése mellett mds hazai
nagyvarosokban is szerveznek rendezvényeket, valamint koordinaljak magyarorszagi vallalatok kiilfol-
di bemutatkozasat. Ez elsdsorban a Vasariroda Kft.-re jellemzd, amely a Szegeden megrendezésre
keriilé Csongrad Industrial Nemzetkozi Vasar egyik szervezdje, valamint a magyarorszagi cégek len-
gyelorszagi, szlovakiai és romaniai kiallitasokon és vasarokon torténd megjelenését szervezi. A V-
Trade Bt. utobbi iranyl tevékenysége 1992 és 1994 kozott volt nagyobb mértékii (ekkor az allam még
jelentds tamogatast biztositott erre a célra), napjainkra azonban mar lesziikiilt és szakosodott: a cég
kizardlagos szervezdje a magyar vallalatok Bukaresti Hid-Agro kiallitason torténd részvételének. A
Fimex Fair Bt. csak az 1990-es évek elején végzett ilyen jellegii tevékenységét, azota felhagyott ezzel a
munkaval.

A harom nagy cég mellett az 1990-es évek folyaman fokozatosan megjelentek olyan szerve-
zetek is, amelyek egy-egy specialis, szakosodott rendezvény megszervezésével foglalkoznak (Debre-
cen: Koélesey Ferenc Miivelddési Kézpont — Utazasi Vasar, Hajda Comp, Civis Mobil; Nyiregyhaza:
PRIMOM Vallalkozasfejlesztési Alapitvany — Vakacio; Miskolc: Szerviz Iroda Kft. — Menjiink Vilag-
ga). Tevékenységiikre jellemzd, hogy f6 profiljuk nem a kiallitas- és vasarszervezés, €s csak a piacon
megjelend igényeket, réseket kihasznalva kezdték el ezt a munkat. Ennek megfeleléen nincs olyan
munkatarsuk, aki csak ezzel a feladattal foglalkozna, ugyanakkor a rendezvény kozeledtével az adott
intézmény, szervezet tobb dolgozdja is tevékeny szerepet vallal a szervezésben.

A gazdasagi kamardk

A kamaraknak a kiallitasokkal és vasarokkal kapcsolatos munkajat az 1994. évi XVI. torvény
a gazdasagi kamarakrol szabalyozza. A jogszabaly a kamarak feladatai kozott jelolte meg egyrészt a
tagjaik tevékenységéhez kapcsolddo vasarok, kiallitasok, konferencidk és mas rendezvények szervezé-
sét, masrészt azt, hogy onkormanyzati szabalyzatuknak megfelelden mindsitsék és feliigyeljék tagjaik
vasari, kiallitasi megjelenését és tevékenységét, valamint véleményezzék, ill. feliigyeljék a vasarok
szervezését.
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Az utobbi feladatnak megfeleléen mind a harom megyében a kereskedelmi és iparkamara
(Hajda-Bihar megyében kozosen a kézmiives- és agrarkamaraval) 1995 és 1996 folyaman kidolgozta és
elfogadta sajat Vasdrszervezd és Vasarfeliigyeleti Szabalyzatat. A munka soran a testiiletek tdmaszkod-
tak a Magyar Kiallitas- és Vasarszervezok Szovetségének, valamint a Magyar Kereskedelmi és Ipar-
kamaranak az ajanlasaira, igy a harom megye szabalyzatat &sszehasonlitva lényeges kiilonbség nem
allapithaté meg.

A szabalyzatok egyrészt meghataroztak a kidllitasok, vasarok, ill. a nemzetkozi rendezvények
kritériumait, masrészt rogzitettek a kamardaknak a rendezvényekkel kapcsolatos feladatait, harmadrészt
felhatalmaztak a kamardkat vdsdrfeliigyeleti tevékenységek ellatasara is.

A szabalyzatokban foglaltaknak megfelelden a kamarak az elmult idészakban igen sokat tet-
tek a rendezvények sikeres €s szinvonalas lebonyolitasa érdekében (ebbdl a szempontbol munkajuk a
harom megyében sok tekintetben hasonlit egymasra, de természetesen felfedezhetdek kiilonbségek,
egyedi vonasok is).

A kiallitasok és vasdrok reklamozdsa vonatkozasaban a szervezetek tevékenysége elsdsorban
két teriiletre terjed ki. Egyrészt sajat tijsagjukban (Miskolc — Kamarai Hirlevél, Nyiregyhaza — Kamara,
Debrecen — Kamarai Hirlevél) nyilvanossagot biztositanak a rendezvényeknek: hirdetéseket kozolnek,
az események kozeledtével interjut készitenek a szervezokkel stb. Masrészt terjesztik a szervezok altal
elkészitett kiallitasi és vasari felhivasokat: a kamardk hazai és nemzetkodzi halozatat felhasznalva a
tajékoztatd anyagokat eljuttatjak a tobbi megyei szervezethez és a kiilfoldi testvérszervezetekhez, és igy
probalnak meg tovabbi kiallitokat vonzani. A Hajdu-Bihar megyei Kereskedelmi és Iparkamara 1996-
tol kezdve kiilon kiadvanyt készit a debreceni rendezvényekrol, amelyet a korabban leirt modszereket
felhasznalva probal meg eljuttatni a hazai és kiilfoldi érdekl6d6khoz.

A kamardak rendszeresen informdcios standot bérelnek a fontosabb rendezvényeken, és itt ta-
jékoztatast nyljtanak az érdekl6doknek sajat munkajukrol, ill. lehetdséget biztositanak a vallalkozok-
nak arra, hogy ingyenesen elhelyezzék sajat prospektusaikat, kiadvanyukat.

A kamarak szerepet vallalnak a kidallitasok és vasarok szakmai szinvonalanak az emelésében
is. Ennek keretében segitséget nytjtanak a kiillonboz6 kisérdprogramok megszervezésében (itt foleg
iizletember-talalkozokra, mindségbiztositasi forumokra, szakmai jellegli eldadasokra kell gondolni),
valamint gyakran helyszint is biztositanak a rendezvények szamara.

A kamarak — erejiikhoz mérten — igyekeznek anyagilag is tamogatni a kiallita-
sok ¢és vasarok lebonyolitasat. Az elmult évek soran a tagok altal befizetett tagdijakbol a
tobbi kozott 1étrehoztak az Gn. Kereskedelemfejlesztési Alapot is, amelybdl a kiallitok —
palyazat utjan — visszanyerhetik a részvételi koltségek meghatarozott részét (altalaban
30-50%-4at).

A rendezvények megfeleld szinvonalanak biztositasa érdekében a kamarak —
tamaszkodva a Vasarszervezd és Vasarfeliigyeleti Szabalyzatban foglaltakra — elkezd-
tek a kiallitasok és vasarok, ill. a szervezok ellendrzését. Borsod-Abatij-Zemplén me-
gyében és Hajdu-Bihar megyében 1997-ben, Szabolcs-Szatmar-Bereg megyében pedig
1998-ban létrejott egy kiilon mindsitd bizottsag, amelyben képviselteti magat mind a
harom kamara, a Magyar Kiallitas- és Vasarszervezék Szovetségének egy delegaltja,
valamint a varosi €¢s a megyei 6nkormanyzat egy-egy képviseldje.

A helyi 6nkormanyzatok

A kiallitasok és vasarok — kivaltképp a nagyobb méretiick — a mar korabban emlitett okok
miatt jelentés mértékben hozzajarulnak a befogadd varos és tagabb kornyezete (pl. az egész megye)
gazdasagi ¢letének, jovedelmi helyzetének a fejlddéséhez. Ennek ellenére az érintett telepiilési dnkor-
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manyzatok — és ebben elsdsorban az anyagi eréforrasok sziikdssége jatszik szerepet — az eddigiek soran
csak igen korlatozottan, inkabb csak erkdlcsileg tudtak segiteni a rendezvények sikeres lebonyolitasat.

Mind Miskolcon, mind Nyiregyhazan megfigyelhetd, hogy a megyei és varosi vezetdk (a
kozgytilés elndke és a polgdrmester) rendszeresen megjelennek és beszédet mondanak a rendezvények
megnyitéjan, valamint a megyei és a varosi 6nkormanyzat kiilondijjal jutalmazza az altala legsikere-
sebbnek tartott kiallitot. Debrecenben az elmult években a megyei, varosi vezetok részvétele a megnyi-
tokon csak alkalomszertien fordult el6, dij felajanlasra résziikr6l pedig még egyaltalan nem volt példa
(ktilondijat a kamarak is rendszeresen atadnak az altaluk legjobbnak tartott résztvevoknek).

Az dnkormanyzatok a rendezvények sikeres lebonyolitasa érdekében igyekeznek felhasznal-
ni a mar korabban kialakult testvérvarosi kapcsolataikat is. Ennek céljabol kiildottségeik a kiilfoldi
latogatasok soran magukkal viszik és terjesztik a szervezdk tajékoztatd anyagait, masrészt az idegen-
forgalmi/turisztikai rendezvényeken a testvérvarosok is képviseltetik magukat, és bemutatkoznak a
szélesebb kozonség elott.

A varosok vezetdsége ugyanakkor tisztaban van azzal is, hogy a rendezvények tovabbfejlo-
dése, ill. a telepiilések kiallitasi és vasarvarossa valasa jelentds beruhazasokat igényel. Ennek kovetkez-
tében mind a hdrom megyeszékhelyen megkezdddtek az elsd targyalasok egy kiilon kidllitasi és vasar-
tertilet kiépitésérdl, a tényleges tervek kidolgozasa, ill. az épitkezések megindulasa azonban csak a jovo
évezredben varhato.

Egyéb szervezetek

A szervezOkon, a gazdasagi kamarakon és a varosi onkormanyzatokon kiviil még meg lehet
emliteni néhany olyan szervezetet és intézményt, amelyek szerepet jatszanak a rendezvények sikeres
lebonyolitasaban. 1992-ben jott 1étre a Magyar Kiallitds- és Vasarszervezdk Szovetsége, amelynek tagja
a harom legjelentésebb szervezd cég (Vasariroda Kft.,, V-Trade Bt.,, Fimex Fair Bt.). A szovetség
kiilonb6z6 formaban segiti el tagjainak sikeres munkajat. Egyrészt lehetdséget nyujt tapasztalatcseré-
re, a felhalmozott szakmai informaciok atadasara, masrészt az idépontok és tematikdk egyeztetése
révén igyekszik elkeriilni az {itkdzéseket. Harmadrészt érdekképviseleti és érdekvédelmi szervként is
mikodik: a kozponti kormanyzatnal és a kamaraknal lobbizik tagjai érdekében (pl. ajanlasait is figye-
lembe véve dolgoztak ki a kamarak vasarszervezoi és vasarfeliigyeleti szabalyzatukat).

Debrecenben a Hajdu-Bihar megyei Vallalkozasfejlesztési Alapitvany egyrészt palyazatokon
keresztiil anyagilag timogatja a kisvallalkozok megjelenését a rendezvényeken, masrészt a kiallitaso-
kon sajat standot bérel, ahol a vallalkozok ingyenesen elhelyezhetik bemutatkozo anyagaikat. Borsod-
Abalij-Zemplén megyében miikodik az Eszak-magyarorszdgi Munkaadéi és Gazdasdigi Kozosség,
amely fontos feladatanak tekinti a térség kis- és kozépvallalkozasainak, lizletembereinek a nemzetkozi
gazdasagi életbe torténd bekapcsolodasanak az eldsegitését. A szervezet egylittmiikddési megallapodast
kotott a Vasasiroda Kft-vel, és ennek értelmében kedvezményesen vehet részt a kiallitasokon és vasa-
rokon, koltségmentes bemutatkozasi lehetéséget biztositva tagjainak.

A rendezvényekhez kapcsolodo reklamtevékenység célja és hatokore

A kiallitasokkal és vasarokkal kapcsolatos reklamtevékenység, amely elsésor-
ban a szervezd cégekhez kotddik, két részre (piaci szegmensre) oszthatd: a szervezdk
torekednek egyrészt a kiallitok, masrészt a latogatok szamdanak a novelésére. Ez utobbi
cél két okkal magyarazhato: a jelentdsebb kiallitasokon €s vasarokon mar belépdjegyet
szednek, és igy az emelkedo latogatdi létszam ndvekvd bevételt jelent, emellett pedig a
potencialis, a részvételen még gondolkozo kiallitok meggydzésében fontos érvet jelent
a mind tobb latogato.

323



A reklamtevékenység elsGsorban az elsd néhany rendezvény esetén kiemelke-
d6 fontossagu. A legjobb reklamot ugyanis a sikeres kiallitasok és vasarok biztositjak:
ha a kiallitok agy érzik, hasznos volt a részvétel (pl. nétt a forgalmuk, ismertségiik), ill.
a latogatok is megtalaltak szamitasaikat, a késdbbiekben mar automatikusan, jelentds
rabesz¢lés nélkiil visszatérnek (varjak az adott rendezvényt), és igy egy Ongerjesztd
folyamat indul be, amelyet csak szabalyozni kell, ill. megfelel6 mederben kell tartani.

A szervezOk tobbféle modszert alkalmazva probaljak meg felhivni a potencia-
lis kiallitok figyelmét az egyes eseményekre. Az eddigi tapasztalatok alapjan a leghaté-
konyabbnak a direkt marketing bizonyult. A szervezok egy — a rendezvény jellegének
¢és nagysaganak megfeleld — céglistat allitanak 0ssze, €s az azon szerepld vallalatoknak
az esemény eldtt négy-6t honappal elkiildik a kiallitas/vasar tajékoztatd anyagat, amely
tartalmazza a korabbi rendezvények legfontosabb adatait is (pl. kiallitok és latogatok
szamat). A modszer hatékonysaga fiigg az esemény jellegétdl: a kisebb, megyei (maxi-
mum regiondlis) méretli, szakmai kiallitdsok és vasarok (pl. idegenforgalmi, szamitas-
technikai) esetében, ahol a kiallitok jelentds része az adott telepiilésrdl vagy kdzvetlen
kornyékérdl keriil ki, sokkal nagyobb aranyban érkeznek pozitiv visszajelzések, mint a
nagyobb, orszagos hatokorli rendezvényekrol.

Masrészt a szervezOk ujsdghirdetéseket kozdlnek a rendezvény jellegének
megfeleld szaklapokban, ill. az orszagos gazdasagi hetilapokban (erre igen jo lehetOsé-
get kinal az a tény, hogy a Heti Vilaggazdasag és a Figyel6 évente tobb alkalommal is a
kiallitasokrol és vasarokrol szol6 melléklettel jelenik meg, a Napi Gazdasag pedig min-
den héten egy oldalt szentel a hazai és kiilfoldi kiallitasoknak és vasaroknak. Emellett a
rendezvények bekeriilnek a Magyar Kiallitds- és VasarszervezOk Szovetsége, ill. a
Magyar Kereskedelmi és Iparkamara 4ltal évente kiadott orszdagos kiallitas- és vasar-
naptarba, amelyet mind belf61don, mind kiilfoldon terjesztenek.

Végiil, de nem utols6 sorban a helyi (megyei) kamarak reklamtevékenységére
is tamaszkodnak a szervezok (ezt a teriiletet azonban részletesebben a gazdasagi kama-
raknak a kiallitasokkal és vasarokkal kapcsolatos tevékenységét targyald fejezetben
elemzem).

A potencialis latogatok tajékoztatasanak egyik legfontosabb eszkozét az ujsa-
gok jelentik. A rendezvények eldtt egy-két héttel megtartott sajtotajékoztatorol altalaban
igen részletesen beszamolnak a helyi napi-, ill. hetilapok. Emellett a szervezok gyakran
olyan hirdetéseket is kdzzétesznek, amelyek mar tartalmazzak az egyes kiallitok specia-
lis, csak erre az id6szakra érvényes ajanlatait.

A rendezvény el6tt egy-két nappal a szervezok a varosok egyes pontjain kialli-
tasi reklamtablakat helyeznek el, valamint szordlapokat, és az adott rendezvényre ki-
adott vasarujsagot terjesztenek. Emellett a helyi elektronikus média (pl. radi6 és TV) is
foglalkozik az eseménnyel: riportokat, véleményeket kizélnek és hirdetéseket adnak
kozre.

A szervezok ugy vélik, hogy a kiallitok és latogatok elégedettsége és igy a ké-
sObbi visszatérés valoszinlisége nem csak a tényleges anyagi haszontol, hanem attol is
fiigg, mennyire hasznosan és kellemesen tudjak a helyszinen eltolteni az adott id6t, és
ennek kovetkeztében rendszeresen szerveznek szakmai és kulturalis kiséréprogramokat.
Az elébbi kategoriaba tartoznak a kiilonboz6 szakmai konferenciak (pl. Agroker Szak-
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mai Napok, Nemzetkozi Novényvédelmi Konferencia, a Karpatok Eurorégid Tagorsza-
gi Vallalkozoinak 1. konferenciaja stb.), a nemzetkozi lizletember-talalkozok, a ming-
ségbiztositasi forumok, a szomszédos orszagok (pl. szlovak, cseh, ukran, lengyel, ro-
man) iizleti napjai és a befektet6i konferenciak (ekkor a varosok és megyék mutatkoz-
nak be a kiilfoldi vendégeknek). A rendezvényekre érkezd latogatok szorakoztatasarol
konnyti- és komolyzenei koncertek, divatbemutatok, gyermekrajz-versenyek,
mazsorettfesztivalok stb. gondoskodnak.

A rendezvények idopontja és helyszine

A rendezvények idépontjaval kapcsolatban megallapithatd, hogy az elmult
évek soran tobbé-kevésbé kialakult egy stabil idobeosztas: a legtobb kiallitas és vasar
évek ota ugyanakkor keriil megrendezésre (az egyetlen jelentds kivételt a nyiregyhazi
Agro-food és a miskolci Borsod Industrial jelenti). Az idopont kivalasztasanal a rende-
70 cégek tobb tényezot is figyelembe vettek. Egyrészt igyekeztek elkeriilni az északke-
leti orszagrészben lezajlo tobbi hasonlo jellegii rendezvényt, és igy a korabban indulok,
akik a legkedvezdbb id6pontot valaszthattak ki, helyzeti elénybe kertiltek.

Masrészt a szervezok figyelembe vették az adott kiallitds és vasar jellegét. Ez-
zel magyarazhatd, hogy a harom idegenforgalommal kapcsolatos rendezvényt marcius
¢és aprilis honapban szervezik. A latogatok, akik elsésorban az adott varos lakosai koziil
kertilnek ki, ekkor kezdik el tervezni nyari utazasaikat, és a rendezvények jo lehetdséget
biztositanak az idegenforgalmi iroddknak kinalatuk bemutatasara. Részben ugyanez a
tényez6 indokolja az Unimarket és a Hajdu Consum (ill. a beldle kindvo Hajduép) ma-
jusi idépont-valasztasat: az épitkezések f6 idészaka ugyanis a nyari periddus, és ezeken
a rendezvényeken lehetség nyilik a lakberendezési, kertépitési, épitészeti stb. jellegli
termékek reklamozasara.

Harmadrészt a szervezdk igyekeztek figyelembe venni a megyeszékhelyeken
lezajlo eseményeket, és olyan idGpontot valasztani, amikor a telepiilésre, ill. a kiallitas
és vasar kozelébe valami mas ok miatt egyébként is sok ember latogat. A legjobb pél-
dakat Debrecen kinalja. A Farmer Expo napjainkban mar a Debreceni Viragkarneval
egyik hivatalos kisérérendezvényévé valt, és profital abbdl, hogy augusztus 20. kdrnyé-
kén jelentésen megnd a véros ,lakossagszdma”. A Hajdu Consum (ill. 1998-ban a
Hajduép) a debreceni Mihaly napi vasarral egy idépontban keriilt megrendezésre, és
mivel a két esemény egymas szomszédsagaban zajlik, a vasarra kilatogato tizezrek
altalaban megtekintik a Hajdti Consumot is. Emellett ez figyelhetd meg az Unimarket
esetében, amelynek idépontja egybeesik a varos megalapitdsat megilinneplé rendez-
vénysorozattal.

A tobb rendezvényben érdekelt szervezok torekednek arra is, hogy leterheltsé-
giik lehetbleg egyenletes legyen: teljen el két-harom honap az egyes kidllitdsok és vasa-
rok kozott, és legyen id6 az alapos felkésziilésre (ezzel magyarazhaté a Hajda Comp
novemberi, ill. a Borsod Industrial 6szi kezdeti iddpontja). Végiil azt is meg lehet fi-
gyelni, hogy azok a rendezvények, amelyeken fontosabb szerepet jatszik a latogatok
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vasarlasa, a honap elejére 6sszpontosulnak: az emberek ugyanis ekkor (a fizetés utan)
még tobb pénzzel rendelkeznek és igy nagyobb a vasarlokedviik.

A hérom varos koz0s sajatossaga (és ez Budapesten kiviil minden magyaror-
szagi telepiilésre jellemzd), hogy nincsen specialisan a kiallitdsok és vasarok megrende-
zésére kiépitett teriiletiik, ennek kovetkeztében a szervezék kénytelenek potidlagos
megoldasok utan nézni. Ez természetesen igen jelentds koltségekkel jar, mivel a sziik-
séges infrastrukturat (pl. berendezések, felszerelések, vizvezeték, elektromos haldzat)
minden egyes esetben ki kell épiteni.

A telepiiléseken a kiallitdsok és vasarok helyszine szempontjabol a legnépsze-
ribbek a sportcsarnokok: a legjelentdsebb események céljara mind a harom véarosban
valamelyik helyi sportcsarnokot veszik igénybe. Ezek a létesitmények ugyanis rendel-
keznek az igényeket tobbé-kevésbé kielégitd fedett teriilettel (ha ez kevés, lehetdség
van csatlakozd satrak felallitdsara), kornyékiikon pedig tagas tér all rendelkezésre a
szabadtéri programok lebonyolitasara.

Mind a harom telepiilés esetén meg lehet emliteni olyan kiegészité indokokat
is, amelyek még inkdbb tamogattak a 1étesitmények ilyen céli felhasznalasat. Miskol-
con a tobb mint 100 éves torténelemmel rendelkezé nemzetkdzi vasar az elmult évtize-
dekben mindig a sportcsarnokban keriilt megrendezésre, és igy az emberek mar meg-
szoktak ezt a teriiletet: ha kiallitasrol, vasarrol van sz9, automatikusan erre a helyszinre
gondolnak. Nyiregyhdaza Budapest utin az orszag masodik legnagyobb kiizdoteri és
befogadd képességii sportcsarnokaval rendelkezik, ennek kovetkeztében magatol érte-
todik a helyvalasztas (a két telepiilés esetében fontos érv volt a varoskdzponti, ill. az
ahhoz kozeli fekvés is).

Debrecen két legjelentésebb rendezvényének a Debreceni Agrartudomanyi
Egyetem tornacsarnoka ad otthont, amely az alabbi tényezdkkel indokolhato. Ez a va-
rosban az egyetlen olyan sportcsarnok, amelybe targoncaval is be lehet menni, és igy a
kiilonbo6zo installaciok (hitészekrények, kiallitasi anyagok) mozgatasa nem jelent tul-
sagosan nagy problémat. Emellett a Farmer Expo Magyarorszag egyik legjelentésebb
mezdgazdasagi és €lelmiszeripari szakkiallitasa, igy logikus a hazai agrar felsdoktatas
egyik kozpontjahoz vald kozelség (ezt erdsiti, hogy a szakmai programok szervezésé-
ben az egyetem szakemberei is kozremtikddnek).

A kisebb rendezvények helyszinvalasztasat dontden két tényezo befolyasolta.
Egyrészt Debrecenben és Nyiregyhazan a szervezd intézményeknek a tulajdonaban
vannak bizonyos épiiletek (Kolcsey Ferenc Miivelddési Kozpont — az Arany Bika Szal-
loda Bartok terme, ill. a miivelddési kozpont parkoloja; PRIMOM Vallalkozasfejleszté-
si Alapitvany — az alapitvany inkubatorhaza), és igy az itteni rendezés esetén nem kell
bérleti dijat fizetni. Ugyanakkor a jelenlegi helyzet alapjan azt is meg lehet allapitani,
hogy az érintett események (Utazasi Vasar, Civis Mobil, Vakacio) mar kinétték a jelen-
legi helyszint, a kiallitok csak igen sziikdsen férnek el benniik, emiatt a szervezékben
felvet6dott a valtoztatas gondolata.

A masik befolyasold tényezd a helyszinek vdroson beliili elhelyezkedése: a
szervezOk igyekeztek olyan varoskdzponti teriiletet kivalasztani, amely tomegkozleke-
dési eszkodzokkel jol elérhetd. A korabban mar emlitett miskolci és nyiregyhazi példak
mellett ez figyelhetd meg Debrecen, valamint egy masik rendezvénnyel kapcsolatban
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Miskolc esetében. Az Utazasi Vasar és a Hajdi Comp a varos szivében fekvd Arany
Bika Szallodaban, a Civis Mobil pedig a kdzelben talalhato Kolcsey Ferenc Miivel6dési
Kozpont parkoldjaban keriil megrendezésre, a Menjiink Vilagga helyszine pedig a bel-
varos peremén elhelyezkedé Nemzetkozi Kereskedelmi Kozpont (ennek a rendezvény-
nek az elsd két évben még a varoskdzpontban talalhaté Nemzeti Szinhaz adott otthont, a
kiallitok megnovekedett szdma azonban szlikségessé tette a valtast). Az egyediili kivé-
telt a Vakacio jelenti, mivel ezt jelenleg a varos kiils teriiletén talalhaté Inkubatorhaz-
ban rendezik, a kiallitasi tér szlikossége miatt azonban a késdbbiekben itt is varhato az
helyszinvaltozas.

A rendezvényeken részvevé kiallitok szama és teriileti jellemzése

A rendezvényeken megjelent kiallitok szdmat tekintve (2. tablazat) az elmult
években a kiallitasok és vasarok egy részénél dinamikus ndvekedést lehetett megfigyel-
ni: az ismertségi szint emelkedésével parhuzamosan egyre tobben vettek részt ezeken az
eseményeken. Ez kiilondsen igaz Debrecen és Nyiregyhaza két fo6 rendezvényére, a
Farmer Expora és a Kelet-Nyugat Expora, amelyek tovabbi novekedése igen kismérté-
kii lesz, és a kiallitok szama valoszintileg 350400, ill. 400—450 kozott fog mozogni.

2. tablazat. A kiallitok szama az egyes rendezvényeken, 1991-1998

Rendezvény 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998
Farmer Expo - 43 126 205 252 244 324 393
Utazasi Vasar 11 24 37 41 50 52 52 56
Hajdtép* - - - 85 114 125 94 145
Hajda Comp - 8 28 31 34 42 25 34
Kelet-Nyugat Expo 144 202 257 356 420 418 435 430
Agro-food - - - 124 110 - 61 80
Vakacid - - - - - 12 25 27
Nyirtech - - - 33 37 34 - 50
Miskolci Nyari Vasar n.a. n.a. 250 304 320 278 170 204
Unimarket - - - - 280 167 125 100
Borsod Industrial - - - - - 110 - 80
Menjiink Vilagga — — - 18 37 50 55 55

* 1997-ig Hajdi Consum
Forras: a kiallitas-szervezOk adatszolgaltatasa

Debrecen és Miskolc idegenforgalmi rendezvényeire is igaz, hogy az 50-55
f6s kiallitoi 1étszammal elérték a maximumot, és tovabbi novekedés csak a témakorok
jelentds bovitése esetén varhatd. Ezzel szemben a Vakacid kiallitasban még jelends
tartalékok rejlenek, amelyeket megfeleld szervezés esetén ki lehet aknazni.

A tobbi rendezvény esetében nem ilyen kedvezd a helyzet: a verseny fokozd-
désa, az id6épontok nem megfelel6 megvalasztasa miatt tobb esetben csokkent a kialli-
tok szama, és ez Uj témak beiktatasat (pl. a Hajdti Consum atalakitdsa Hajduéppé), a
marketingtevékenység fokozasat és 0j idopont kivalasztasat (pl. az Agro-food esetében)
tette szlikségessé.
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A kiallitok foldrajzi megoszlasat tekintve (3. tabldzat) megallapithato, hogy a
kiilfoldi résztvevok a legtobb rendezvényen igen alacsony aranyban képviseltették ma-
gukat. Ez aldl kivételt csak a Kelet-Nyugat Expo, ill. a Farmer Expo jelentett: az el6bbi
méretének és Nyiregyhaza foldrajzi helyzetének, az utobbi pedig szakmai jellegének
koszonhetden igen népszerli a lengyel, a roman az ukrén és a szlovak cégek korében.
Az

3. tablazat. Az egyes rendezvényeken megjelent kiallitok foldrajzi megoszlasa (zarojelben a hazai
kiallitok %-os megoszlasa)

Egyéb,
' Sajit Sajit Dunatol B}Jdapest . Kiil-
A rendezvény neve ot s keletre és Pest Dunantul )
telepiilés megye fekvd fold
ekvo megye
megyék

Utazasi Vasar 53,8 7.9 30,4 6,0 1,9

(54,8) 8,1 (31,0) (6,1) a
Hajduép 37,9 8,5 12,9 259 9,7 5,1

(39,9) 8,9 (13,6) (27,3) (10,3)
Farmer Expo 22,3 11,6 234 20,7 14,0 8,0

(24,3) (12,6) (25.4) (22,5) (15,2)
Vakacid 86,8 3,8 7,5 1,9

(88,5) (3,8) B 7,7) -
Kelet-Nyugat Expo 45,6 59 134 14,8 5,7 14,6

(53,4) (6,9) 15,7) (17,3) 6,7)
Agro-food 34,5 11,2 25,0 18,1 8,3 2,9

(35,9) (11,5) (25,7) (18,6) (8,6)
Menjiink Vilagga 53,2 16,2 26,4 0,9 3,2

(55,0) (16,7) (27,3) (1,0) a
Miskolci Nemzetkozi Nyari 56,4 12,1 9,6 14,0 6,9 1,0
Kiallitas és Vasar (57,0) (12,2) 9,7 (14,1) (7,0)
Unimarket/Borsod Industrial 60,6 12,6 8,8 11,5 6,5 —

Forras: a kiallitas-szervezok adatszolgaltatasa

idegenforgalmi jellegli rendezvények gyakori résztvevoi az egyes telepiilések testvérva-
rosai, kiilfoldi utazasi irodak csak elvétve jelennek meg.

A hazai kiallitokat vizsgalva a kiallitasok és vasarok harom csoportba sorolha-
tok. Az dltalanos jellegii kiallitasok és vasarok (Kelet-Nyugat Expo, Unimarket, Mis-
kolci Nemzetkdzi Nyari Kiallitas és Vasar, Borsod Industrial) esetén a sajat telepiilésrol
érkezO6k aranya 50-60% ko6zott mozog (ha hozzavesszik a sajat megyét is, akkor
60-70% kozott): ezek a rendezvények a tagabb gazdasagi kornyezetrdl kivannak infor-
maciokat szolgaltatni, ill. a megyei cégek szamara bemutatkozasi lehetdséget biztosita-
ni. A budapesti és Pest megyei kiallitok aranya 15-20% kozott van (Nyiregyhazan egy
kicsit magasabb, mint Miskolcon, amely valdszinilleg a rendezvény nagysaganak és
szervezettségének, valamint a varosrdl az orszag kdzvéleménye korében kialakult pozi-
tiv képnek és a harmas hatar kozelségének koszonhetd), mig a Dunantal részaranya
altalaban 10% alatt marad.
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A két mezOgazdasagi szakkiallitas (Farmer Expo, Agro-food), ill. az egyre in-
kabb szakmaibba valo Hajduép adatai t6bb tekintetben is eltérnek az el6zé rendezvé-
nyekétdl (a kiilonbségek kiilondsen hangsulyosak a Farmer Expo esetében). Egyrészt a
sajat telepiilésrdl és megyébdl érkezé kiallitok ardanya a legtobb esetben 40—45% koriili
értéket ért el, ami els6sorban arra vezethetd vissza, hogy ezek a teriiletek nem tudtak a
jelenleginél tobb, erre az dgazatra specializalt céget felvonultatni.

Masrészt a masik hdrom teriiletrdl érkezett cégek aranya feliilmilta az altala-
nos rendezvényeken megfigyelhetd értékeket. Ez a tény a kiallitasok szakmai jellegével
van Osszefliggésben: a tavolabbi régidk mezdgazdasdgban és élelmiszeriparban tevé-
kenykedd vallalatai nem engedhetik meg maguknak a tdvolmaradast. Harmadrészt az
adatokbol megallapithatd, hogy a Dundtol K-re fekvo megyék tobb esetben a masodik
helyet foglaltak el (megelézték Budapestet és Pest megyét), amely tény ezen régid (pl.
Osszefiiggésben.

A hazai kiallité cégek teriiletiségét vizsgalva egyiranyu idobeli valtozas csak
az idegenforgalmi rendezvények (Utazasi Vasar, Menjlink Vilagga, Vakacid) esetén
lehet tapasztalni (4. tablazat). A kezdeti (els6, masodik) kiallitdsson még csaknem kiza-
rolagosan az adott varosban mitk6dé cégek vettek részt, a késdbbiek soran azonban
Debrecenben és Miskolcon fokozatosan megvaltozott a helyzet, €s napjainkra egy tob-
bé-kevésbé stabil szerkezet jott 1étre. A sajat telepiilésrdl érkezé kiallitdk aranya 45—
55% kozott mozog, 6ket kovetik 25-35%-kal a budapesti és Pest megyei utazasi irodak
(szamukra tehat a két megyeszékhely egy olyan piacot jelent, amelyet mar érdemes
megcélozni), mig az orszdg tobbi részének aranya 10-20%. Nyiregyhdza esetében a
jovo donti el, kdvetni tudja-e a varos a masik két megyeszékhely trendjét, és képes lesz-
e egy hasonlo kiallitoi szerkezet kialakitasara. Itt a f6 kérdés az, hogy a budapesti iro-
dak megjelennek-e a kiallitason (1998-ban Veszprém megye diszvendég volt, és ez
indokolta a dunantali cégek magas aranyat).

4. tablazat. Az idegenforgalmi rendezvények magyarorszagi kiallitéinak székhely szerinti megoszldasa
néhany kiallitas esetén (%)

X Sajat Dunatol keletre fekvo Budapest és Pest A
A rendezvény neve o . Dunantual
telepiilés megyék megye
Utazasi Vasar 1991 90,9 - 9,1 -
Utazasi Vasar 1993 56,8 10,8 27,0 5,4
Utazasi Vasar 1996 50,0 8,0 36,0 6,0
Utazasi Vasar 1998 56,9 9,8 27,4 59
Menjiink Vilagga 1994 78,6 7,1 14,3 -
Menjiink Vilagga 1996 52,8 17,0 26,4 1,9
Menjiink Vilagga 1998 57,4 13,0 27,8 1,9
Vakaci6 1996 100,0 - - -
Vakaci6 1998 80,8 3,8 — 15,4

Forras: a kiallitas-szervez6k adatszolgaltatasa

A térségben megszervezésre keriilé harom kiilonb6zo tipust (idegenforgalmi,
mezOgazdasagi-élelmiszeripari, altalanos) rendezvény és a fovarosi hasonld jellegli
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kiallitasok és vasarok (5. tabldzat) kiallitdinak foldrajzi eredetét 6sszehasonlitva tobb
érdekes megallapitas is tehetd.

A kiilfoldrdl, ill. Dunantalrdl érkezettek aranya majdnem mind a harom tipus-
ban nagyobb Budapesten, mint a harom vidéki varosban (az egyetlen kivételt a Kelet-
Nyugat Expo képviseli). Ennek hétterében valdszintileg az a tény all, hogy a hataron
tuli kiallitok zome a fovaroson keresztiil probalja meghdditani a magyar piacot, a Duna-
tol

5. tablazat. A fovarosi kiallitasok és vasarok kiallitoinak foldrajzi eredet szerinti
megoszlasa (%) (zardjelben a hazai kiallitok)

A rendezvény neve Budapest Pest Dunat6l Dunantul | Kiilfold
megye keletre
; 60,0 8,9 10,6 13,2
. . " ) , ) >
Altalanos rendezvények (64,.8) 9.6) (11,4) (14.3) 73
.. 22,7 9,7 26,6 235
p . . . % s ) ) >
Mezdgazdasagi jellegli rendezvények 27.5) (11.8) (32.2) (28.5) 17,4
. 58,8 2,9 11,1 13,7
" . sk > ) ) )
Idegenforgalmi jellegli rendezvények (68,0) (3.4) (12,8) (15.9) 13,5

* Budapesti Nemzetk6zi Vasar 96, 98
** Agro+Mashexpo 97, 98; OMEK 96
*** Utazasi Vasar 96, 97, 98

Ny-ra mitkodé vallalatoknak pedig kisebb koltséget jelent megjelenni Budapesten, mint
az orszag EK-i részén.

A sajat telepiilésén kiallito vallalatok aranya a legtobb esetben mind az idegen-
forgalmi, mind az altalanos rendezvényeken nagyobb Budapesten: a fovarosi cégek és
utazasi irodak természetszeriileg nem mulasztjak el azt a lehetdséget, hogy koncentral-
tan célozhassanak meg egy jelentds felvevopiacot.

Osszegzés

A korébban leirtak alapjan megallapithato, hogy az elmult 6—7 év sordn mind a
harom varosban felismerték a kiallitdsok és vasarok fontossagat, és egy tobbé-kevésbé
szilard rendezvénynaptar alakult ki. Ugyanakkor az is kitlinik, hogy a varosok infrast-
rukturalisan még nem késziiltek fel a rendezvényekre, igy ezen a teriileten még jelentds
fejlesztések sziikségesek.

A megyeszékhelyek kozott a rendezvények jellegét tekintve a hasonlosagok
(pl. mindenhol vannak idegenforgalmi rendezvények) mellett a kiilonbségek — amelyek
mogott a telepiilések sajatos adottsagai allnak — sokkal hangsulyosabbak. A nyiregyhazi
Kelet-Nyugat Expo — kihasznalva a ,legkeletibb nyugati varos” helyzetet — egy igazi
iizleti kapcsolodasi pontta valt, mig a debreceni Farmer Expo és Hajduép — elsdsorban
az egyetemek ¢s a foldrajzi kornyezet adottsagaira tamaszkodva — a szakmai rendezvé-
nyek kdzpontjava tette a varost. Véleményem szerint a miskolci rendezvényekre jelen-
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leg még ranyomja bélyegét a megye elmaradottabb helyzete, de a késdbbiek soran a
gazdasag allapotanak javulasaval itt is eldrelépés varhato.
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THE EXAMINATION OF FAIRS AND EXHIBITIONS IN CITIES OF NORTH EAST HUNGARY

(EXPERIENCES OF A COMMERCIAL GEOGRAPHICAL RESEARCH)

by G. Kozma

Summary

City marketing — as a new market-oriented approach of urban policy — got into the fore-
ground in the Western European and North American cities from the second half of the 1970s. Follow-
ing the change of regime, the local governments of Central European countries began to pay more and
more attention to this topic.

Exhibitions and fairs form one element of city marketing and they enhance the competitive-
ness of cities in different ways (for example financial income, reduction in unemployment). Such
potential benefits are especially important for the large cities in North East Hungary (Debrecen, Nyire-
gyhaza, Miskolc), which can be described as the real losers of the change of regime (for example,
foreign capital — with some exceptions — has avoided this region so far).

With regard to fairs and exhibitions a more or less stable structure has been developed in
these cities since 1990. Debrecen focuses its attention on specialised events while general fairs and
exhibitions plays greater role in Miskolc and Nyiregyhaza.
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Two important actors can be distinguished in this field: the fair and exhibition organisers and
the chambers of commerce and industry. The largest and most significant programmes are organised by
professional enterprises while smaller ones belong to organisations (for example cultural centre, foun-
dation for enterprise promotion) whose main activities are not this area. Chambers contribute to the
successful organisation of events (propaganda work, financial support) and they control the quality of
fairs and exhibitions. The time of programmes is influenced by several factors: organisers consider the
nature of the given events, they try to avoid the similar fairs and exhibitions organised in this part of
country and they take into account other programmes happening in these cities.

A general peculiarity of the three cities (and really, it characterises all the settlements of
Hungary except for Budapest) that they do not have a special area built for organising fairs and exhibi-
tions. Therefore, the organisers need to look for some kind of supplementary solution: the largest and
most important events in all of the three cities are organised in one of the local Sports Halls.

With regard to the number of exhibitors, a dynamic increase can be detected in the cases of
some exhibitions and fairs in the last few years: with the growing of the reputation level, more exhibi-
tors participated at the programmes. The situation is not as advantageous in the case of the other pro-
grammes: the intensification of competition and the choice of the not suitable time, resulted in the
decrease of the number of exhibitors.

Examining the territorial origin of exhibitors, three types of events can be distinguished:
tourist programmes, general events and specialised (mostly agricultural) events.

Translated by the author
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